Пояснювальна  записка до проєкту рішення міської ради
“ Про внесення змін до рішення міської ради від 12.12.2019 № 35/35 «Про  Програму розвитку туризму у місті Володимирі-Волинському на 2020 – 2022 роки»

Характеристика  стану речей в галузі, яку врегульовує це рішення 
Розвиток туризму в місті відбувається в контексті розвитку туристичної інфраструктури, яка включає: історико-культурну спадщину, туристичні підприємства, готель, музей, заклади торгівлі та ресторанного господарства, транспорт, сферу побутового обслуговування, культури, освіти, мистецтва, і тим самим впливає на забезпечення збільшення зайнятості населення та поповнення місцевого бюджету.
  Проблемні питання: 	
· низька ініціатива  суб’єктів підприємницької діяльності по створенню об’єктів туристичного показу, наданні відповідних туристичних послуг, створенню нових робочих місць в туристичній галузі, 
· невідповідність матеріально-технічної бази туристично-рекреаційних об’єктів сучасним вимогам, відсутність у достатній мірі сучасних закладів комплексного обслуговування туристів,
· відсутність системного рекламного та інформаційного забезпечення, відсутність інформації про місця відпочинку,
· відсутність  сучасних закладів  обслуговування туристів,
· відсутність сучасної системи туристичного ознакування (навігації) міста,
· недостатня промоція міста  як об’єкту туризму,
· відсутність крамниці з сувенірною продукцією.

Потреба  і мета прийняття рішення
Рішення необхідно прийняти для формування позитивного іміджу міста шляхом постійного розповсюдження інформації про туристичний потенціал м. Володимира-Волинського на регіональному, державному та міжнародному рівнях (у тому числі з використанням сучасних Інтернет-технологій) та з метою розвитку   і вдосконалення матеріально-технічної бази туристичної інфраструктури

Прогнозовані  наслідки прийняття рішення
В разі прийняття рішення буде розпочато роботу стосовно створення комунального підприємства "Туристично-інформаційний  центр Володимир-Волинської міської територіальної громади" (далі -ТІЦ)
В разі створення ТІЦ  туристи матимуть змогу:
- придбати сувенірну продукцію;
-  замовити екскурсію;
- брати на прокат велосипеди;
- отримувати комплекс туристичних послуг та інформації.
Крім того,  на базі цього комунального підприємства буде створений туристичний сайт міста, де розміщуватиметься інформація про  об'єкти туристичного показу, здійснюватиметься системне  рекламне та інформаційного забезпечення. Крім того, в результаті прийняття рішення буде розроблено стратегію брендування та систему туристичної навігації  міста (вказівники, пілони, туристичні карти).  
Механізм  виконання рішення
	Першим кроком виконання рішення буде створення юридичної особи. Зокрема:
- розроблено та затверджено  міською  радою статут комунального підприємства ТІЦ;
- визначено  місце його розташування;
- проведено конкурс та прийнято на роботу  керівника підприємства;
- проведено реєстраційні дії по створенню  юридичної особи (що зможе надавати послуги на комерційній основі) ;,
- сформовано штат (2,5 штатних одиниці: 1- директор, 1- менеджер, 0,5 -бухгалтер) ;
- створено матеріально-технічну базу для діяльності ТІЦу (придбано 3 - ноутбуки, 1-принтер, офісні меблі та ін.)

За попередньою домовленістю буде взято в оренду приміщення (кімната в приміщенні, яке перебуває на балансі КП "УЖК" по вул Устилузькій, 18), де розміщуватиметься ТІЦ. Витрати на утримання приміщення (орендна плата, оплата комунальних послуг, закупівля меблів та проведення поточного ремонту). Для забезпечення роботи підприємства необхідно буде закупити матеріали та обладнання. Загалом витрати по створенню комунального підприємства на 2021 рік становитимуть 963,3 тис. грн, а на 2022 рік - 897,0 тис. грн. 
На базі ТІЦ буде розроблено туристичний сайт міста, на що необхідно 60,00 тис. грн на 2021 рік та 10,0 тис. грн на 2022 рік. Крім того, встановлено в 2021 році систему відео нагляду (придбано та встановлено 3 відеокамери) біля приміщення  ТІЦ на           17,0 тис. грн, придбано 12 велосипедів та велопарковку на 12 місць на загальну суму     96,0 тис. грн. 
[bookmark: _GoBack]Для розробки стратегії брендування необхідно залучити спеціалістів, які фахівцями з просування бренду території. У західно-українському регіоні працює в м. Дрогобичі "Агенція туристичних ініціатив", яка за попередньою домовленістю погодилась розробити таку стратегію. Орієнтовні витрати становитимуть 75,0 тис. грн. 
Для створення якісної системи туристичної навігації місту необхідно розробити мінімум  9 стовпців з вказівниками до туристичних об'єктів та міської інфраструктури, 4 пілони з туристичними картами. Для виконання цієї роботи необхідні кошти в сумі     250,0 тис. грн.      
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